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Total No. of Printed Pages:04 

SUBJECT CODE NO: - X-3083 

FACULTY OF COMMERCE & MANGEMENT 

B.Com T.Y Sem. VI 

Examination March / April - 2023 

 Advertising Salesmanship 

 

[Time: 3:00 Hours] [Max. Marks: 80] 

Please check whether you have got the right question paper. 

N. B 1) Questions no.1 is compulsory. 

 2) Solve any 4 questions from 2 to 7. 

१) प्रश्न क्रम ांक १ अननव र्य आहे.  

२) प्रश्न क्रम ांक २ ते ७ मधील कोणतेही ४ प्रश्न सोडव .  

 

Q1 Section A & B 

A) Multiple choice questions  

बहुपर् यर्ी प्रश्न 

1) The main objectives of the advertising is to inform the prospective customer 

about the ___________  

ज नहर ती ांचे मुख्य उनिष्ठ हे सांभ व्य ग्र हक ांन  ___________बिल म नहती देणे आहे.  

a) Availability  

उपलब्धत   

b) Quality   

गुणवत्त   

c) Price  

नकां मत  

d) All of the above  

वरील सवय  

2) The plan that show time, date and frequency of an advertisement is _________ 

____________नह ज नहर तीची वेळ, त रीख आनण व रांव रत  दर्यनवण री र्ोजन  आहे. 

a) Media plan  

मीनडर्  र्ोजन   

b) Media schedule 

मीनडर्  रे्डु्यल   

c) Media time  

मीनडर्  वेळ  

d) Media space  

मीनडर्  से्पस  
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3) Advertising mainly has a ___________impact on consumer . 

ज नहर ती ांच  प्र मुख्य ने ग्र हक ांवर ________प्रभ व पडतो. 

a) Psychological  

म नसर् स्त्रिर्  

b) Sociological  

सम जर् िीर्  

c) Economical 

       आनथयक  

d) Technical  

त ांनिक  

4) _________agencies specialised in endorsement of brands in the various social 

media platform like blog’s social network sites. 

___________एजन्सी ब्लॉग्स , सोर्ल नेटवकय  स इट्स स रख्य  मीनडर्  पॅ्लटफॉमयमधे्य 

ब्र ड्सच्य  समथयनमधे्य म हीर आहेत.  

a) Social media  

सोर्ल मीनडर् /म ध्यम  

b) Print media  

मुनित मीनडर्  / म ध्यम  

c) Social network  

सोर्ल नेटवकय   

d) None of the above  

वरीलपैकी न ही  

5) _________media is useful for illiterate customer’s. 

__________मीनडर्  ननरक्षर ग्र हक ांस ठी उपरु्क्त आहे. 

a) Print media  

मुनित मीनडर्  / म ध्यम  

b) Social media  

सोर्ल मीनडर् /म ध्यम  

c) Broadcast media  

प्रस र म ध्यम 

d) None of the above  

वरीलपैकी न ही  

 

B) Answer in one sentence  

एक  व क्य त उत्तरे द्य   

1) Differentiate advertising and salesmanship  

ज नहर त आनण सेल्समन र्ीप मधे्य क र् फरक आहे.  
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2) What is publicity? 

प्रनसद्धी म्हणजे क र्? 

3) State the meaning of outdoor advertising 

मैद नी ज नहर तीच  अथय स ांग . 

4) Define the meaning  of agency  

एजन्सीच  अथय पररभ नित कर .  

5) Give the example of print media.  

नप्रांट मीनडर् ची उद हरणे द्य .  

 

Section C & D  

C) Fill in the blank’s  

1) The AIDA model is published in the year _________ 

AIDA मॉडेल सन ________मधे्य प्रक नर्त झ ले आहे.  

2) Discount , free sample and offering extra quantity are the example_______ 

सवलत देणे, नवन मुल्र् वसू्त नकां व  ज स्त प्रम ण त वसू्त देणे हे _______चे उद हरण 

आहे.  

3) Advertising is to stimulate market ___________ 

ज नहर तीमधे्य म केटमधील वसू्तची _________व ढवली ज ते. 

4) Advertising agency today mainly fall under two categories full service 

agencies and ________ agency. 

आज ज नहर त एजन्सी मुख्यत  पूणय सेव  सांस्थ  आनण  ___________एजन्सी शे्रणी ांमधे्य 

रे्त त. 

5) _________media consists of newspapers, magazines, Journal’s handbills etc. 

__________मीनडर् मधे्य वतयम नपिे, म नसके, जनयल्स,  हॅडनवल्स इ.सम नवष्ट असत त.  

 

D) Sate the following sentences are true or false.  

ख लील नवध ने सत्य नक असते्य ते स ांग . 

1) Advertising is two way communication process.  

ज नहर त नह दुतफ य सांव द प्रनक्रर्  आहे.  

2) Sponsorship belongs to the promotional tools to marketing.  

प्र र्ोजकत्व नवपणन च्य  व ढीच्य  स धन ांर्ी सांबांनधत आहे.  

3) Advertisements provide consumer’s with essential information about product 

and  serices including where to sell the product or services.  

ज नहर ती ग्र हक ांन  उत्प दन नकां व  सेव  कोठे नवक र्ची र् सह उत्प दन आनण 

सेव बिल आवश्र्क म नहती प्रद न करत त.  

4) An agency can handle overall advertising and brand management strategy. 

एजन्सी एकूणच ज नहर ती आनण बँ्रड व्यवस्थ पन धोरण ह्त ळू र्कते.   
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5) Institutional advertising may be formative, persuasive or reminder oriented 

in character.    

सांस्थ त्मक  ज नहर ती रचन त्मक, पे्ररक नकां व  स्मरण देण री असू र्कत त.  

 

Q2 State the qualities of good salesman.  

च ांगल्र्  नवके्रत्य चे गुण स ांग .  

 

15 

Q3 Discuss the merit’s and demerit’s of salesmanship.  

नवक्रीकलेचे गुण आनण दोि र् ांची सनवस्तर चच य कर .  

 

15 

Q4 Describe the meaning of sales promotion and identify the various steps in sales 

promotion.  

नवक्रीव ढीच  अथयस ांग  नवक्री व ढीतील नवनवध प नहऱ्र्  ओळख. 

 

15 

Q5 Define advertising explain the objectives of the advertising.  

ज नहर तीची व्य ख्य  कर . ज नहर तीचे उनिष्ट्ये स्पष्ट कर . 

 

15 

Q6 What are the characteristics, merits and limitations of advertising media? 

ज नहर त म ध्यम ांची वैनर्ष्ट्ये, गुण आनण मर् यद  क र् आहेत.  

15 

Q7 Write short note (any three) 

थोडक्य त नटप  नलह  (कोणत्य ही ती) 

a) Online advertising  

ऑनल ईन ज नहर त  

b) Electronic media  

इलेक्ट्र ोननक मीनडर्   

c) Salesman’s attitude 

नवके्रत्य ची वृत्ती  

d) Audio visual media  

      दृक श्र व्य म ध्यम  

15 
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